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A Quarta Revolucao Industrial

é caracterizada pelo avanco

das tecnologias e dainovacao
no cotidiano das populacdes.

undo tera perdido 7,1 milhdes d
empregos no total entre 2015-2020.
No mesmo periodo, a perda liquida
sera de 5,1 milhGes de empregos,
especialmente em atividade de média
complexidade.

O Programa “Europa Criativa” esta
investindo €1,8 bilhdo (2014-2020)
para ampliar a competitividade dos

empreendimentos criativos europeu
' e reforcar suas ligacdes com 0s

Um estudo da consultoria
McKinsey também prevé
substituicao gradual de
trabalho

humano realizado por
tecnologias. Segundo a
consultoria, metade de todas as
atividades laborais hoje
CunGpR * existentes tem potencial para
—'@G p e . ser automatizada até 2030

paraResultados  faianiei  EstpovoCeani

e wezszmizze pOr tecnologias ja conhecidas.




*Fonte: Estimativa do estudo da National Endowment
for Science, Technology and the Arts, 2015.

No entanto, as ocupacoes criativas
tém pouco ou nenhum risco de
serem substituidas pela automacao.
Apenas 35% das ocupacdes nao
criativas se manterao*®

A conclusdao sugere que 0s paises que
possuem uma significativa proporcdo de
empregos  criativos, no total de
empregos, tendem a sofrer menoscom a ™ @

transicao para o futuro daautomacao*



O valor de mercado das industrias
US$ 2 25 criativas e culturais no mundo
’ representa 3% do PIB mundial*

trilhoes

29,5 milhdes de pessoas trabalham em
alguma dessas industrias, o que equivale.
a cerca de 1% da populacao ativa no .
mundo*

*Fonte: Ernst & Young, 2015.




sera O crescimento anual da
economia criativa ate 2021,

segundo estimativas consagradas
mundialmente*

*Fonte: BNDES, 2018.




A UNCTAD (2010) argumenta que um
dos aspectos sociais maisimportantes
das economias criativas e culturais
esta relacionado a sua capacidade de
fomentar a inclusao social, formando
elos colaborativos entre S
comunidades, grupos e individuos. 3

e
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. Por meio do fomento ao
. empreendedorismo cultural,
_ _#€omunidades que vivenciam
(b0 situagoes de conflito podem
' . se beneficiar de maior
coesao social e, assim,
reduzir seus niveis de tensao

e violéncia.



As industrias criativas e culturais no

T Brasil representam 2,64% do PIB
bilhoes em brasileiro*

2015

RS 155,6

Essas indUstrias empregam 851,2 mil
pessoas, ou 1,8% do total de empregos™
formais no Brasil* ’

*Fonte: FIRJAN. Mapeamento das
IndUstrias Criativas no Brasil, 2016.




Brasil - Industrias Criativas e Culturais:
participacao (%) no PIB total

2 62% 2,64%
2,55% 2,56%
2,49% 5= ol
2,46% SRR
2,37% 2,38%/'
2,26%
2,20% - 2,21
2,0/
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Fonte: FIRJAN. Mapeamento das Industrias Criativas no Brasil. 2016.




Economia Criativa

Refere-se aos ciclos de criacéo, producdo, distribuicdo ou circulacdo,
consumo e fruigc@o de bens e servicos oriundos dos setores criativos,
cujas atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo
gerador de um produto (bem ou servico) cuja dimensdo simbolica é
determinante do seu valor, resultando em producdo de riqueza cultural,
economica e social.

(Secretaria Nacional da Economia Criativa, 2011)



Principios da Economia Criativa Brasileira

Diversidade
Cultural

Economia
Criativa
Brasileira

Sustenta-
bilidade

Inclusao Social

» Diversidade Cultural - Valorizar, proteger e

promover a diversidade das expressdes culturais
nacionais como forma de garantir a sua
originalidade, a sua forca e seu potencial de
crescimento.

- Fomentar praticas de inovacao em todas
os setores criativos, em especial naqueles cujos
produtos sao frutos da integracao entre novas
tecnologias e conteudos culturais.

Sustentabilidade - Promover o desenvolvimento do
territorio e de seus habitantes garantindo a
sustentabilidade ambiental, social, cultural,
econdmica e politica.

Inclusao social - Garantir a inclusao integral de
segmentos da populagao que se encontram em
situacao de vulnerabilidade social por meio da
formacao e qualificacao profissional e da geracao de
oportunidades de trabalho, renda e
empreendimentos criativos.
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Desafios da Economia Criativa

e o |evantar, sistematizar e monitorar as informacoes
e dados sobre a Economia Criativa para a formulacao de politicas publicas.

* o« Formar gestores e profissionais para os setores criativos 3. Desafios da
Economia com vistas a qualificar os empreendimentos, bens e servicos.

* ¢ Fomentar a sustentabilidade de empreendimentos criativos para
fortalecer sua competitividade
e a geracao de emprego e renda.

* o Criar e adequar marcos legais para o fortalecimento dos setores
criativos.

e ¢ Ampliar a institucionalizacao da Economia Criativa nos territorios
visando ao desenvolvimento local e regional.

/ 7 !/



Setores Criativos- UNESCO
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A Economia Criativa e a ONU

Compreende ciclos de criagao, producao e distribuicao de bens e servigos
que usam a criatividade e o capital intelectual como fatores primdarios;

A economia criativa e um conceito em evolucdo, baseado em ativos
criativos que potencialmente geram crescimento e desenvolvimento
economico;

Abraca aspectos econémicos, culturais e sociais que interagem com
objetivos de tecnologia, propriedade intelectual e turismo;

E uma opcao de desenvolvimento vidvel que demanda respostas de politicas
inovadoras e multidisciplinares, além de ag¢ado interministerial;

A economia criativa impulsiona a inovagdo e novos modelos de negdcio.

Ela € fortemente influenciada pela crescente fungao das redes sociais. Essas
novas ferramentas facilitam a conectividade e a colaboracao entre pessoas
criativas, produtos e lugares.

A economia criativa deve se relacionar com os demais setores da economia.



Deve estimular a geragdo de renda, a criagcao de empregos e a exportacao
de ganhos, ao mesmo tempo em que promove inclusao social, diversidade
cultural e desenvolvimento humano;

Uma mistura estratégica de politicas publicas e decisdes estrategicas &
essencial para direcionar o potencial socioecondmico da economia criativa
a fim de gerar ganhos de desenvolvimento. No caso dos paises em
desenvolvimento, o ponto de partida é aprimorar as capacidades criativas e
identificar os setores criativos que apresentem maiores potenciais, por meio
de politicas cruzadas articuladas.

Politicas para a economia criativa precisam responder ndo somente as
necessidades economicas, mas também as demandas especiais das
comunidades locais, relacionadas a educacado, identidade cultural,
desigualdades sociais e questoes ambientais.

Os municipios estado agindo com mais rapidez e perspicdcia do que as
esferas de governos federais, que podem se tornar mais restritas por contade
burocracias e questoes de poder. Idealmente, planos de acdes de metas
para a economia criativa devem ser moldados em todos os niveis, desde a
esfera comunitdria até a municipal e a federal, independentemente da
ordem. Contudo, é importante reconciliar objetivos culturais e sociais com
instfrumentos de comércio, tecnologia e turismo.



Enquanto cria vagas de emprego, a economia criativa
confribui para o bem-estar das comunidades, autoestima dos
individuos e a qualidade de vida, alcancando assim o
desenvolvimento inclusivo e sustentdvel.

(IMfna Bokova, ex-diretora-geral da UNESCO).
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Rede Cidades Criativas da UNESCO - UCCN

Criada em 2004 para promover a
cooperacao entre cidades que
identifiguem a criatividade como
fator estratégico para um

desenvqlvimento urbano
sustentavel.

Atualmente formam a Rede de
24 cidadesque trabalham
juntas para um objetivo
comum:

Posicionar a criatividade e as
industrias culturais no centro de
seus planos de desenvolvimento
local e cooperar ativamente com
as demais cidades da Rede.




Rede Mundial de Cidades Criativas da UNESCO - UCCN

Il :Creative Cities Network

Home Creative Cities What's On About us ~ Join the Network ~

The Creative Cities Network is currently formed by 180 Members from 72 countries covering 7 creative
fields: Crafts & Folk Art, Design, Film, Gastronomy, Literature, Music and Media Arts.

Leafiet | © UNESCO / UN Disclaime

s ars e




Expectativas da UNESCO com a criacao da UCCN

Estimular e reforcar iniciativas para
tornar a criatividade um fator
determinante do desenvolvimento
urbano, através de parcerias entre o

s gﬁ/ticl)r publico, privado e sociedade
I””Hl] : Creative Cities :
: Network C ~
——— W Reforcar a criagdo, producao,
oo United Natons distribuicdo e divulgagcdo de
" Gultural Organization - atividades culturais, bens e servicos.

Desenvolver p6los de criatividade e
Inovagao e alargar as oportunidades
para os criadores e profissionais do
setor cultural.

Melhorar o0 acesso e a participacao
na vida cultural, assim como o0 gozo
dos bens culturais e servicos,
nomeadamente para ~ grupos €
individuos marginalizados ou
vulneraveis.

Integrar plenamente a cultura e a
criatividade nas estratégias e planos

AAa Aacarvinahriimmanta lAa~ral
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EUROPEAN CAPITAL OF CULTURE
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Cidades criativas brasileiras

Belém (Gastronomia)

Paraty (Gastronomia)
Florianopolis (Gastronomia)
Belo Horizonte ( Gastronomia)
Salvador (Musica)

Joao Pessoa (Artesanato)
Santos (Audiovisual)

Curitiba (Design)

Brasilia (Design)

Fortaleza (Design)



| _ Ortaleza

cidadecriativa




TRIPLICE HELICE

Sistema de Inovacdo Local e Global

Py

Fonte: Henry Etzkowitz & Loet Leydesdorff, 2000
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EIXOS DE ATUACAO |
DO DISTRITO CRIATIVO
DE FORTALEZA

Formacdo das
Competéncias
Criativas

Articulacado,
Institucionalizacdo
y Governang¢a

§ - P Pesquisa,
Desenvolvimento

Producdo de & Inovagéao

Conhecimento sobre
Economia Criativa

Comunicacién
y Difusién

Infraestrutura e
Desenvolvimento
Territorial

Fomento a
Economia Criativa




DISTRITO CRIATIVO

DE FORTALEZA .-

Un novo modelo de cidade compacta

PESQUISA, DESENVOLVIMENTO
& INNOVACAO NEGOCIOS

MOBILIDADE E
ACESS/BILIDADE

f PATRIMONIO
ESPACOS PUBLICOS HISTORICO POPULAR

REVITALIZACAO DE HABITACAO













As consequéncias nefastas dos modelos de desenvolvimento do
século XX para o Brasil do século XXI serdo: a concentragdo de
renda e de riqueza, a sonegacdo dos direitos sociais, a

precariza¢do do mundo do trabalho e a subalternidade da inser¢éo
internacional.

Celso Furtado, Criatividade e Dependéncia na Civilizacao Industrial



